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Store Analytics

Good Data. Better Decisions.
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Retail Performance

The best Al solution for your Store Analytics
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Retail Performance

Use cases

ESTERNI

Misurazione puntuale e dettagliata del flusso di
visitatori all’esterno del punto vendita per
misurare I'attrattivita dello store rispetto all’area
commerciale in cui € inserito.

VETRINE

Misurazione dell’ attrattivita delle vetrine
attraverso I'analisi dettagliata dei flussi di

persone: passaggi, tempi di permanenza, stati
d’animo e attention time.

INGRESSI

Catalogazione dettagliata e misurazione
puntuale dei visitatori in ingresso nello store,
della loro distribuzione nello spazio e nel
tempo e relativa ripartizione sociodemografica.
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REPARTI

Quantificazione e confronto delle performance
di reparto in termini di popolarita, tipologia di
audience e tempi di permanenza.

(' AREE ESPOSITIVE )

Misurare I'efficacia dello spazio espositivo e
del’engagement dei visitatori attraverso I'analisi
di dati quantitativi e qualitativi dell’audience.

(_ Focus PRODOTTO )

Misurazione e confronto fra singoli prodotti
esposti, in termini di attrattivitd ed engagement.

CASSE

Misurazione in tempo reale della distribuzione di
persone alle casse, in termini quantitativi,
qualitativi e tempi medi di attesa.

( DIGITAL SIGNAGE )

Misurazione in tempo reale dell’audience e
dell’attrattivita degli impianti pubblicitari.

( PARCHEGGIO )

Misurazione della conversion rate del brand
rapportata all’intera area commerciale, attraverso
il confronto di ingressi e veicoli nel parcheggio.
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PEDONALITA ATTRATIVITA
ESTERNA DELLE VETRINE

Misurare e confrontare le performance degli store in termini di passaggi esterni, attrattivita delle vetrine e la loro
capacita di convertire i passanti in ingressi.
Individuazione dei tempi medi di esposizione e dei tempi medi di attenzione al di fuori del punto vendita.

Starter

Tutti i dati forniti possono essere configurati a piacimento in termini di
visualizzazione temporale: orario, giornaliero, settimanale.
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Advanced

Questo pacchetto include i dati
del pacchetto STARTER

p
DATA
o
% PASSAGGI
TEMPI DI PERMANENZA
Y PER REPARTO
*o—0
> DIREZIONALITA
2/\2 DISTRIBUZIONE DEI
Q| VISITATORI NEI REPARTI
@ CLASSIFICAZIONE
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REPARTI

Misurare e confrontare le performance dei reparti in termini di popolarita, tipologia di audience e tempi di
permanenza, per massimizzare la disposizione della merce e ottimizzare I'allocazione delle risorse umane

Tutti i dati forniti possono essere configurati a piacimento in termini di
visualizzazione temporale: orario, giornaliero, settimanale.

& &

-

BENEFICI

Ottimizzazione del layout dello
store

Calibrazione di brand/product
mixing e politiche commerciali

Ottimizzazione dello staff

Ottimizzazione del
convertion rate dei reparti
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FOCUS PRODOTTO AREE ESPOSITIVE CASSE

Full coverage
Misurare I'efficacia e ’engagement dei visitatori nei confronti di aree espositive specifiche, prodotti o categorie di

Questo pacchetto include i dati prodotti per definire strategie puntuali ed efficienti.
del pacchetto STARTER e
ADVANCED.

Tutti i dati forniti possono essere configurati a piacimento in termini di
visualizzazione temporale: orario, giornaliero, settimanale.

4 N

BENEFICI

Monitoraggio e analisi di
e o : % : - o ¢ performgnce di
T i s,y ; el n esposizione

Ilquqmlo

i

tijil TEMPI DI ATTESA IN CODA

Do
Do
Do

I

CLASSIFICAZIONE Gestione
@LE% SOCIODEMOGRAFICA @:J dell’apertura/chiusura
delle casse

Ottimizzazione
dell'affluenza dei camerini
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Ottimizzazione dello staff
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| punti di forza di Blimp Store Analytics

Un’unica tecnologia
digital-based per coprire
molteplici use case su
livelli variabili di
necessita di analisi.
Un team di specialisti
per la definizione dei
data set in base alle
esigenze.

& blimp

Sensori avanzati ad
ampia copertura ci
permettono di ridurre
al minimo I'impatto di
installazione e
manutenzione,
favorendo la
discrezione nel punto
vendita

Le flessibilita e
precisione del
software permette di
abbattere i costi
dell’hardware ed
offrire un prezzo
competitivo sul
mercato

Un partner unico per

Retail Performance e

Retail Media (digital
signage)

| dati piu precisi sul
mercato grazie all’ Al
proprietaria.

Un team di analisti
per fornirti il miglior
supporto
nell’interpretazione
dei dati
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Blimp S.r.l.
Via San Martino 12, 20122 - Milan, Italy

E info@blimp.ai
T 02 45902000
W www.blimp.ai
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